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La TV ayuda a los negocios digitales de una manera EFICAZ y EFICIENTE a lo largo de
todos los puntos del marketing funnel

¢
Funnel con inversion en TV vs. Funnel con inversion digital 64 m

EL PROTAGONISTA LA MATERIA PRIMA

1 .Datos representados del Funnel de marketing de un anunciante 2. Andlisis realizado sobre una base de 40.000 Grps

digital gestionado por Mediaset (4.200 GRPS en TV). [2013-2106) de anunciantes digitales gestionados por Mediaset
Comparativa de periodo PRE TV (sélo inversién en digital, 1,3 en exclusiva, con una planificacién TV 100% en canales del
MM euros) frente a Periodo TV (inversién TV, acotada a la misma grupo.

presion, 1,3 MM de Euros). Elasticidad positiva en todas las palancas del Funnel de estos
Anunciante del sector distribucién dirigide a Amas de Casa. negocios digitales (34 anunciantes)

A igual inversién la televisién mejora todos los trayectos del marketing funnel de los negocios
digitales
Y mayor cobertura productiva

La TV consigue construir vinculos emocionales entre la marca y el

n“cu +463°% ..aporta mayor consumidor, el medio que més F:ECLI:RDG aporta
COBERTURA +43%

Las bisquedas en Google Search crecen +200%

LA TELEVISION

...incrementa el tréfico que ...incrementa el tréfico que
1CO +48% ..incrementa viene por bisquedas entra por RRSS

el TRAFICO +43% +88%

Porque (
LEADES -+ ~ ...mejora la confionza hacia ...mejora la percepcién de
L=l _l_p,r,_ R la marca marca

+16% +26%

R ...incrementa la intencién ...5& incorporan nuevos
Yo de compra compradores

+40% +46%

Una vez acabada la campaiia, sin inversién en TV y online, continian las mejoras . V Wm/ m‘é@ b

en ventas con respecto al periodo pre campaiia (+10%). El efecto es DOBLE.

VENTAS . o

, continUan los efectos

4
: O/ PO lo que el
CAMPANA = CAMPANA SIN = A) efecto es doble

DIGITAL v CAMPANA

video - enfrevista ReasonWhy

Fuentes: Cobertura: Kanlar Media y Comscore; MNoloriedad: IOPE; Bisquedas: Google
Search; Tréfico: Google Analytics; Confianzo, percepcidn de marca e Intencién de
Cﬁnmpm: EéJ::Jim Pre v Post lest “Elicacia publicidad en TV del anunciantes anclizade”
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